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说明、目录、图表目录

    客车按总体结构可分为单车和列车。单车是基本车型，按客车总重或设置座位数常分为大

、中、小型。中国规定单体客车的长度一般不超过13.7米。客车列车的车厢和车架分为前后两

节。两节车架用铰接盘连接，两节车厢用活动褶篷连接，使车厢前后相通，故又称为铰接式

或通道式客车。中国规定客车列车的长度一般不超过18米。

    2010年，中国汽车产销分别为1826.47万辆和1806.19万辆，同比增长32.44%和32.37%。其中：

乘用车产销1389.71万辆和1375.78万辆，同比增长33.83%和33.17%;商用车产销436.76万辆和43

0.41万辆，同比增长28.19%和29.90%。

    中国客车市场：中国已经是全世界最大的客车制造国，大中型客车市场容量20万辆以上。

其中位于中国河南省的郑州宇通客车股份有限公司已经成为世界规模最大、工艺技术条件最

先进的大中型客车生产企业，2012年实现销售51688辆，销量在国内及全球均位居第一位。 

世界客车市场：中国客车是全世界最受欢迎的客车，受到200个国家和地区的关注，已经实际

出口到全球100多个国家和地区。

    博思数据发布的《2015-2020年中国公路客车行业分析与投资前景研究调查报告》共十二章

。首先介绍了中国公路客车行业的概念，接着分析了中国公路客车行业发展环境，然后对中

国公路客车行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国公路客车行业面临的机遇及

发展前景。您若想对中国公路客车行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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